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La mayoria de marcas cometen este error:

compran

EMOCIONES



El 95% de las decisiones de
compra son inconscientes.

oy Si no entiendes como funciona el &
R cerebro de tu cliente o

A
© &
030 Entender como piensa el
/A consumidor
& Y
Q Disenar mensajes que
+J generan emocion ,
&
Crear contenido que
capta atencion
g
Estructurar campanas
gue convierten

Ry



LA QUIEN VA
DIRIGIDO?

Community
managersy
marketers

Emprendedores
que guieren
vender mas

Empresas que quieren
aumentar conversion

Disenadoresy
creadores de
contenido

Marcas que
buscan
diferenciarse

SQUEVAS A
LOGRAR?

Crear
mensajes Disenar Diferenciarte
altamente contenido en el mercado
Persuasivos

Entender qué
hace que Mejorar
alguien conversiones
compre




PENSUM DE ESTUDIO

1. Fundamentos de neurocienciay 7. De la teoria ala conversion

comportamiento

« Cerebro triuno (instinto,
emocion, razon)

» Procesos inconscientes de
compra

« Marketing emocionall

2. Como captary quedarte en la
mente

« Como funciona la atencion
« Memoria emocional

« Impacto visual

« Neuropersuasion

3. Psicologia visual aplicada

« Psicologia del color

« Estimulos visuales

« UXemocional

« Diseno centrado en el usuario

4. El arte de persuadir sin forzar
Escasez

Autoridad

Prueba social

Sesgos cognitivos

5. Vende sin vender

« Narrativas emocionales
« Empatia

« Engagement

« Marcas con proposito

6. Como hacer sentir al cliente

« UXemocional

« Experiencia sensorial

« Arquitectura de informacion
« Neurodiseno

 Publicidad emocionall

« Contenido persuasivo

« Optimizacion de anuncios
« Conversion

8. Aplicacion real

« Rediseno de campana
« Estrategia completa
» Presentacion final




HORARID AVALADO POR:

L:qu:‘%g aaszL:\%\c/)eS 0000  Ministerio 55 Horas en vivo

0000 del Trabajo

CERTIFIGADO POR

Formas de Pago

Transferencia Bancaria
Ex alumnos FACE: 20% de descuento

Importante: Para iniciar el programa debe cancelarse el
100% del valor total para ingresar a las clases online y a la
Plataforma Moodle

FACE se reserva el derecho de no Iniciar el programa en caso de; no reunir el minimo de participantes,
reestructurar el orden de los moédulos, modificar el contenido, fechas o instructor con el fin de asegurar
la calidad del mismo.
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Sé el mejor
en todas tus FACEtas

44

INSCRIBETE AHORA

www. faceproinstitute.com

CONTACTATE CON NOSOTROS

@faceducation
info@faceproinstitute.com

SACE-



En FACE aprendes

HOY y lo aplicas
MANANA

PREPARATE PARA
EL FUTURO
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